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LA STARIFICATION DES JOUEURS
ET LA PROFESSIONNALISATION
DES CLUBS A FAIT PASSER 9
PROGRESSIVEMENT LE FAN DU
ROLE DE CONTRIBUTEUR
INVESTI A CELUI DE SIMPLE
CONSOMMATEUR.

AUJOURD’HUI LE FAN SE SENT Sy
DEPOSSEDE DE SON CLUB ET

DANS L’IMPOSSIBILITE DE FAIRE ‘
PARTIE DE SON HISTOIRE ET DE '
VIVRE SA PASSION EN |
COMMUNAUTES.

’ « ON EST PASSE DE SUPPORTERS A SPECTATEURS »
: / ARNAUD FAN DE LA LAZIO »



Présentateur
Commentaires de présentation
C'est l'histoire d'une relation passionnelle entre les fans et leur club préféré.

Au début, les deux étaient intimement liés, les supporters aidaient les clubs à contrôler l'accès au stade, à tenir les buvettes, à se cotiser pour acheter du matériel.

A partir des années 60, les clubs se sont professionnalisés et les tâches accomplies bénévolement par les supporters ont été attribuées à des salariés des clubs. Une distance s'est alors instaurée entre joueurs et dirigeants d’une part, et supporters d’autre part.��Cette distance n'a fait que s'amplifier au fil des années, jusqu'à l'épisode de la Super League en avril dernier. 



PRIX DES STADES ACCESSIBLES
POUR TOUS, PUIS PAYANTS

TELEVISION PAYANTE

VENTE PAR LOTS ET
INTERNATIONALISATION DES DROITS
v

STARIFICATION DES JOUEURS,
INFLATION DES SALAIRES ET DES
DROITS TV, REPERCUSSION
FINANCIERE SUR LES FANS

CRISE DU COVID, DEFICIT DES
CLUBS , SUPER LEAGUE
ABANDONNEE DU FAIT DE LA
PRESSION DES FANS NECESSITE DE
RENOUVELER L'OFFRE

40 ANS DE MISE A
L’ECART
PROGRESSIVE DES
FANS
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Présentateur
Commentaires de présentation
Alors même que les fans étaient vent debout contre le projet, …


REDONNER LE POUVOIR AUX FANS
POUR QU’ILS SOUTIENNENT

LEUR CLUB ET LEUR COMMUNAUTE

JOINTHE LARGESTFOOTBALL ~~'i=i+
® FANS ﬁRST / FANCOMMUNITYINTHEWORLD = 4




QUI SONT LES FANS ?
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LA PLUS GRANDE COMMUNAUTE fans

DE FANS AU MONDE
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Présentateur
Commentaires de présentation
La plus grande communauté de fans au monde (ballon de foot)
La plus grande niche au monde qui est un mass market, à la fois permanent et événementiel.


UN INTERET CROISSANT feot
POUR LE FOOTBALL

% de la population intéressé par le foot : 31% O 33 %



LE FOOT EST UN MARCHE PLANETAIRE
ET ENCORE EN DEVENIR

« Pour Xi Jinping, le développement du football est vital pour

NUMBER OF PEOPLE prospérité du pays ». Mai 2018
“INTERESTED" OR :

“VERY INTERESTED"
IN FOOTBALL IN
URBAN CHINA
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Présentateur
Commentaires de présentation






FOOT FANS : UNE OFFRE GLOBALE ET EXCLUSIVE AU MONDE DU FOOTBALL
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Présentateur
Commentaires de présentation


Les réseaux sociaux sont construits pour être génériques, ils n’ont pas vocation à être exclusifs sur un sport en particulier. Il n’y a pas de communauté exclusive pour les fans de foot sur ces réseaux sociaux, tout se mélange, la cuisine, la musique, le sport, etc. 



LE FAN EST FACE A UNE MULTIPLICITE D’ OFFRES CHERES ET
INADAPTEES POUR VIVRE SA PASSION
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Présentateur
Commentaires de présentation
A l'oral : Le fan est perdu, l'accès au foot et à sa communauté sont fragmentés sur une multiplicité de canaux. Il n'y a pas de continuité dans la fan experience.
Les prix d'accès à sa passion est de plus en plus cher, au point qu'environ 90% des fans dans le monde les considèrent comme trop chers.

Un marché fragmenté sans leader : multiplicité des abonnements TV (avec les prix des abonnements qui ne fait qu'augmenter, les réseaux sociaux, les télés, les magazines (en ligne et hors ligne).

Canal + : Ligue 1 et Premier League – RMC Sport : Champions League et Europa League – bein sport : Bundesliga, Liga, Serie A. 90% des fans trouvent le prix des abonnements trop élevés (source : CEIS) Mettre le fan isolé au centre (fan first) et autour les logos des acteurs par type de canaux.



FOOT FANS : UNE PLATEFORME CONCUE POUR REPONDRE
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Commentaires de présentation






TIMELINE ET PUBLICATION, SUPPRESSION DES FAKES NEWS ET DES TROLLS
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ANALYSE DES USAGES DE

LA COMMUNAUTE POUR
PROPOSER DES OFFRES
PAYANTES ADAPTEES.

#SerezVousLa

MONETISATION DE

BOOST DE VISIBILITE,
_ HABILLAGE
(EMOJIS,COULEURS...)

L'AUDIENCE, OFFRE
PREMIUM

EQUIPEMENTIER - BOUTIQUES
EN LIGNE VENTE ENTRE FANS
(COMMISSION SUR LES VENTES)
SECONDE MAINS
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PLANNING

KEY MILESTONES
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Users Test
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NOTRE COMMUNAUTE
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L’EQUIPE

FARID ARAB

CEO

Entrepreneur, digital strategy expert,
Seomanager , Graduated from IESA
MULTIMEDIA

Karima ESSABBAK

Coo

Master of science in international Law,
Economics and Politics. College des
Hautes Etudes Européennes - Panthéon
Sorbonne/ Sciences Po
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AURELIEN LEBRAY

CTO

Graduated from EPITECH - European Institute of
Technology/ Expert in web applications and web
scraping, using Python / Django,

ASMA BOUDJATAT

Lead Developer/Expert in Artificial Intelligence
Engineering , Graduated from ESGI, Ecole Supérieure
de Génie Informatique




Empowering the fan to support their club and
community
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JOIN THE LARGESTFOOTBAli
o F AN S ﬁRST / FAN COMMUNITY IN THE WORLD


Présentateur
Commentaires de présentation
La plus grande communauté de fans au monde (ballon de foot) : Premier sport au monde en nombre de fans (podium, 1-2-3) avec le nombre de fans. 
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