
LA STARIFICATION DES JOUEURS 
ET LA PROFESSIONNALISATION 
DES CLUBS A FAIT PASSER 
PROGRESSIVEMENT LE FAN DU 
RÔLE DE CONTRIBUTEUR 
INVESTI À CELUI DE SIMPLE 
CONSOMMATEUR.

AUJOURD’HUI LE FAN SE SENT 
DÉPOSSÉDÉ DE SON CLUB ET 
DANS L’IMPOSSIBILITÉ DE FAIRE 
PARTIE DE SON HISTOIRE ET DE 
VIVRE SA PASSION EN 
COMMUNAUTÉS. 

« ON EST PASSÉ DE SUPPORTERS À SPECTATEURS » 
ARNAUD FAN DE LA LAZIO »

Présentateur
Commentaires de présentation
C'est l'histoire d'une relation passionnelle entre les fans et leur club préféré.

Au début, les deux étaient intimement liés, les supporters aidaient les clubs à contrôler l'accès au stade, à tenir les buvettes, à se cotiser pour acheter du matériel.

A partir des années 60, les clubs se sont professionnalisés et les tâches accomplies bénévolement par les supporters ont été attribuées à des salariés des clubs. Une distance s'est alors instaurée entre joueurs et dirigeants d’une part, et supporters d’autre part.��Cette distance n'a fait que s'amplifier au fil des années, jusqu'à l'épisode de la Super League en avril dernier. 




2020 - 2021

CRISE DU COVID, DÉFICIT DES 
CLUBS , SUPER LEAGUE 
ABANDONNÉE DU FAIT DE LA 
PRESSION  DES FANS NÉCESSITÉ DE 
RENOUVELER L’OFFRE

LES ANNÉES 80 - 90 

TÉLÉVISION PAYANTE

LES ANNÉES 50 - 70 

PRIX DES STADES ACCESSIBLES 
POUR TOUS , PUIS PAYANTS

LES ANNÉES 2000
STARIFICATION DES JOUEURS, 
INFLATION  DES SALAIRES ET DES 
DROITS TV, REPERCUSSION 
FINANCIÈRE SUR LES FANS 

LES ANNÉES 2010 
VENTE PAR LOTS ET 
INTERNATIONALISATION DES DROITS 
TV 40 ANS DE MISE À 

L’ÉCART 
PROGRESSIVE DES 

FANS  



RAS LE BOL 2021
L’UNION DE 140 
ASSOCIATIONS DE  
FANS ANNULE 
LA SUPER LEAGUE 
EN JANVIER 2021

Présentateur
Commentaires de présentation
Alors même que les fans étaient vent debout contre le projet, …



REDONNER LE  POUVOIR AUX FANS 
POUR QU’ILS SOUTIENNENT

LEUR CLUB ET LEUR COMMUNAUTÉ 



QUI SONT LES FANS ?
Source : World Football - Repucom

QUI SONT LES FANS ?



1
2

2,2
2,8

3,4
milliards

de fans milliards
de fans

milliards
de fans

3

LA PLUS GRANDE COMMUNAUTÉ 
DE FANS AU MONDE 

Présentateur
Commentaires de présentation
La plus grande communauté de fans au monde (ballon de foot)
La plus grande niche au monde qui est un mass market, à la fois permanent et événementiel.



UN INTÉRÊT CROISSANT
POUR LE FOOTBALL

% de la population intéressé par le foot : 31 % 83 %



p. 8/20 

LE FOOT EST UN MARCHÉ PLANÉTAIRE 
ET ENCORE EN DEVENIR

« Pour Xi Jinping, le développement du football est vital pour  
prospérité du pays ». Mai 2018



UNE SOLUTION CO-CONSTRUITE 
AVEC LES FANS DU MONDE ENTIER 

Présentateur
Commentaires de présentation







lecteur contributeur

Réseaux sociaux

Médias sportifs

Médias foot

FOOT FANS : UNE OFFRE GLOBALE ET EXCLUSIVE AU MONDE DU FOOTBALL

Présentateur
Commentaires de présentation


Les réseaux sociaux sont construits pour être génériques, ils n’ont pas vocation à être exclusifs sur un sport en particulier. Il n’y a pas de communauté exclusive pour les fans de foot sur ces réseaux sociaux, tout se mélange, la cuisine, la musique, le sport, etc. 




LE FAN EST FACE À UNE MULTIPLICITÉ  D’ OFFRES CHÈRES ET
INADAPTÉES POUR VIVRE SA PASSION  

Cout des 
matchs a la tv 

exorbitans

Trop de temp pour 
bien  S'informer 

sur le foot

NE pas Partager 
d’émotions

ambiances 
monotome

( faux 
spectateurs )

Ne pas pouvoir 
afficher ses 

couleurs

Ne pas 
Appartenir à 

une 
communauté

Ne pas 
contribuer 

Ne pas 
Affronter ses 

adversaires

15€/mois

32€/mois

19€/mois 34£/month25£/month20€ /month13£/month

Présentateur
Commentaires de présentation
A l'oral : Le fan est perdu, l'accès au foot et à sa communauté sont fragmentés sur une multiplicité de canaux. Il n'y a pas de continuité dans la fan experience.
Les prix d'accès à sa passion est de plus en plus cher, au point qu'environ 90% des fans dans le monde les considèrent comme trop chers.

Un marché fragmenté sans leader : multiplicité des abonnements TV (avec les prix des abonnements qui ne fait qu'augmenter, les réseaux sociaux, les télés, les magazines (en ligne et hors ligne).

Canal + : Ligue 1 et Premier League – RMC Sport : Champions League et Europa League – bein sport : Bundesliga, Liga, Serie A. 90% des fans trouvent le prix des abonnements trop élevés (source : CEIS) Mettre le fan isolé au centre (fan first) et autour les logos des acteurs par type de canaux.




VOIR 
LES 

MATCHS

Réseaux sociaux

Médias
Faible

S'INFORMER 
RAPIDEMENT 
SUR LE FOOT

PARTAGER 
DES 

ÉMOTIONS
VIVRE DES 

AMBIANCES 
UNIQUES

MONTRER SON 
APPARTENANCE

AU CLUB APPARTENIR À 
UNE 

COMMUNAUTÉ

CONTRIBUER EN 
TANT QUE FAN

Fort

AFFRONTER 
SES 

ADVERSAIRES

SOURCE : ÉTUDE DE MARCHES 

FOOT FANS : UNE PLATEFORME CONÇUE POUR  RÉPONDRE 
AUX 8 BESOINS DES FANS DE FOOT 

Présentateur
Commentaires de présentation







Réseau d’intérêts Exclusif dédié au 
football

Commentaires par 
types de profils

Stories

Filtre
Avancé

Photos 
vidéos

Sondages

Creator studio

S'informer

TIMELINE ET PUBLICATION, SUPPRESSION DES FAKES NEWS ET DES TROLLS



Creating 
Memories

1985 1990 1991 1992 1993 1994 2004 2020

PARTAGER LES ALBUMS 
PHOTOS ENTRE FANS 
POUR CO-CRÉER LA 
TIMELINE  HISTORIQUE 
DU CLUB

Creating 
Memories

1985 1990 1991 1992 1993 1994 2004 2020

Rome BCN Stade FC Italia Bar chez franck LDC Cdumonde Stade 

Rome BCN Stade FC Italie Maison L1 Rome Rome



LES JOUEURS DE FOOT 
TOUJOURS DANS LE 

TOP 10
PEUT IMPORTE LE 

RÉSEAU SOCIAL

ENFIN DES PAGES 
JOUEURS CENTRÉES 

FOOTBALL



UN BUSINESS 
MODEL À CRÉER 

EN FONCTION 
DES USAGES

MONÉTISATION DE 
L'AUDIENCE, OFFRE 

PREMIUM

EQUIPEMENTIER - BOUTIQUES 
EN LIGNE VENTE ENTRE FANS 

(COMMISSION SUR LES VENTES) 
SECONDE MAINS

BOOST DE VISIBILITÉ,
HABILLAGE

(ÉMOJIS,COULEURS...)

ANALYSE DES USAGES DE 
LA COMMUNAUTÉ POUR 
PROPOSER DES OFFRES 
PAYANTES ADAPTÉES.



Prévisionnel financier 



Trésorerie



Offre : Réseau intérêt (timeline avec création de contenus)

Marché : Premier tour d'Europe des fans pour comprendre leurs usages et leurs 
attentes à partir de mockups, puis un second tour d'Europe pour valider un pilote 
avec des bêta-testeurs.

Marché : Intégrer l'ensemble des équipes du Big 5 et les équipes nationales
S'appuyer sur les influenceurs pour faire connaître Foot Fans.

PLANNING



NOTRE COMMUNAUTÉ



L’ÉQUIPE

FARID ARAB AURELIEN LEBRAY

Karima ESSABBAK ASMA BOUDJATAT



Empowering the fan to support their club and 
community

Présentateur
Commentaires de présentation
La plus grande communauté de fans au monde (ballon de foot) : Premier sport au monde en nombre de fans (podium, 1-2-3) avec le nombre de fans. 
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